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Eine Airline Group.
Viele starke Marken.
Weltwelt vernetzt.

Die Lufthansa Group verbindet Menschen, Markte und starke Marken
auf der ganzen Welt. Mit Airlines wie Lufthansa, SWISS, Austrian und
Brussels Airlines, sowie Eurowings, Air Dolomiti, Edelweiss Air und
Discover Airlines steht die Gruppe fur internationale Vernetzung, ver-
|4ssliche Qualitat und vielfaltige Reiseerlebnisse. Uber ihre zentralen
Hubs in Frankfurt, Minchen, Zurich, Wien und Brissel verbindet sie
wichtige Wirtschafts- und Reisemarkte miteinander und schafft so ein
internationales Netzwerk mit hoher Relevanz fur Reisende und Marken

gleichermal3en.

Als umsatzstarkste Airline Group Europas vereint die Lufthansa Group
unterschiedliche Markenprofile und Zielgruppen unter einem gemein-
samen Dach - von Geschaftsreisen bis zu hochwertigen Freizeitreisen.
So entsteht eine Plattform, die internationale Reichweite mit starken
Markenwelten und relevanten Reisemomenten verbindet.
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5 Hubs

in zentralen Lagen Europas

Internationale Touchpoints in
Frankfurt am Main, Minchen, Zlrich,
Wien und Brissel.

39.6 Mrd. €

Umsatz im Geschaftsjahr 2025

Das umsatzstarkste Jahr in der
Geschichte der Lufthansa Group.

800+

Aircraft

Ein internationales Airline-Portfolio
verbindet unterschiedliche Marken,
Markte und Reiseanlasse.

4

strategische Joint Ventures

Starke Partnerschaften verbinden
Europa mit wichtigen Markten in
Nordamerika und Asien.
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Die richtige Zielgruppe.
Im richtigen Moment.

Die Lufthansa Group vereint unterschiedliche Airlines mit jeweils eigenen
Profilen, Zielgruppen und Reisewelten. Genau darin liegt ihre Starke

als Media-Partner: Marken konnen dort platziert werden, wo Umfeld,
Zielgruppe und Botschaft am besten zusammenpassen.

Ob bei Lufthansa, SWISS, Austrian Airlines oder Edelweiss - die unter-
schiedlichen Markenwelten eroffnen vielfaltige Zugange zu relevanten
Reisenden entlang der Customer Journey. So wird aus Reichweite
gezielte Markenprasenz: bei den richtigen Menschen, im passenden
Umfeld und im richtigen Moment.
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Die richtigen Momente. Die richtigen Touchpoints. Die richtige Wirkung.

D i e ri C hti g e n TO u C h p O i ntS Lufthansa Group Media kennt die relevanten Kontaktpunkte entlang

der Customer Journey und schafft flir Marken genau dort Prasenz, wo

fu r Sta r ke M a rke n m O m e nte o Aufmerksamkeit und Umfeld die gro3te Wirkung entfalten.

O1Preflight 02 Airport 03 Onboard
Media Media Media

> New York Lounge Screens (JFK)

> Uptrip
> Washington Lounge Screens (IAD) > Lufthansa Group Wi-Fi

> Data Activation
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300 +

Destinationen weltweit

130 Mio.

Passagiere pro Jahr

A .

Erreichen Sie Reisende vor dem Boarding nicht nur mit Reichweite, sondern mit Relevanz.
Digitale Touchpoints, Aktivierungen in der Lufthansa Group Loyalty App Uptrip und
perspektivisch datenbasiertes Targeting ermaglichen eine gezielte Ansprache entlang der
Customer Journey - abgestimmt auf Zielgruppe, Nutzerverhalten und Kampagnenziel.

Preise und Werbemaoglichkeiten auf Anfrage.



Uptrip

Gamification fiir echte
Markeninteraktion

Erreichen Sie Reisende in der innovativen Loyalty-App der
Lufthansa Group. Uptrip verbindet digitale Sammelkarten,
spielerische Challenges und attraktive Rewards zu einem
einzigartigen Markenerlebnis und schafft wiederkehrende
Interaktionen entlang der gesamten Reisekette mit ins-

gesamt 500.000 Usern.
Im Fokus steht eine junge, digitalaffine Zielgruppe aus

Gelegenheits- und Wenigfliegern, insbesondere Millennials
und Gen Z. Marken konnen Uber In-App-Platzierungen mit
300.000 Active Usern, Newsletter-Integrationen mit
255.000 Abonnent:innen und Social Media mit 18.400
Abonnent:innen prasent sein. Gamification und aktive
Elemente sorgen fur eine tiefe Markeninteraktion und Auf-
merksamkeit, wahrend das Lufthansa Group Umfeld eine
authentische und markensichere Prasenz entlang der digi-
talen Customer Journey bietet.
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Digitale Banner

Gezielte In-App-Prasenz bei rund
300 Tsd. Active Usern/Monat - fur
schnelle Sichtbarkeit innerhalb der
Uptrip Community.
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Collaboration Package

Ganzheitliche Markenaktivierung mit

prominenter In-App-Platzierung, News-
letter-Integration, Social Media Story und
Reward-Sponsoring als Voraussetzung.




Data
Activation

Gezielt ausgespielt, relevant ankommen

Mit Data Activation erreicht lhre Marke relevante
Zielgruppen Uber unterschiedliche digitale Plattformen
hinweg. Auf Basis der Interessen und des Suchverhaltens
ermoglicht datenbasiertes Targeting eine prazise
Aussteuerung |lhrer Werbebotschaft.

Ob Banner, Video oder Social Media: Die Ausspielung
erfolgt auf ausgewahlten Drittseiten, YouTube oder den
Meta-Plattformen und erweitert so die digitale Prasenz
Uber das gewohnte Umfeld hinaus.

Flexible Laufzeiten und individuell wahlbare Targeting-
Parameter ermdglichen eine bedarfsgerechte Kampagnen-
planung und effiziente Nutzung des vorhandenen Reich-

weitenpotenzials.
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Desktop Ad
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Rene Jiivcher Jeitung

Billboard Ad

-
-

Social Media Ads

Datenbasierte Social Ads aktivieren
relevante Zielgruppen gezielt auf Face-
book und Instagram und steigern durch
relevante Ansprache die Wirkung lhrer
Kampagne.

Stewe Jiivcher Seitung A

Half-Page Ad

Mobile Ad

Video Ad

Video Ads erreichen datenbasiert die fur
lhre Marke relevanten Zielgruppen - auf
Drittseiten und YouTube.

Banner Ad

Datenbasiertes Targeting platziert lhre
Markenbotschaft auf relevanten Dritt-

seiten und bei der passenden Zielgruppe.




02
Airport
Media

> New York Lounge > Washington Lounge
Screens (JFK) Screens (IAD)
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01 - Preflight Media

ine neu
Zielgruppe mit
Zeit fur Ihre Marke

02 - Airport Media

03 - Onboard Media

<

Screens in einer Lounge

<900 Isa.

Impressions im Monat

04 7

der Lounge-Gaste leben in den USA

%

o

2 Q0 Min.

Verweildauer in den Lounges

Ab 2027 eroffnen sich neue, exklusive Moglichkeiten fiir Marken bei der Lufthansa Group:

Erreichen Sie Vielflieger, Business-Reisende und Premium-Gaste in einem hochwertigen,
aufmerksamkeitsstarken Umfeld - und positionieren Sie lhre Marke als First Mover in den

neuen Lounges.

Preise und Werbemaglichkeiten auf Anfrage.
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New York

Lounge
Screens (JFK)

lhre Marke am JFK: einem der
international wertvolilsten U.S.
Gateways

Die JFK Lounge schafft einen seltenen Markenmoment
im internationalen Reisealltag: In einem ruhigen, hoch-
wertigen Umfeld treffen Sie auf Premium-Reisende mit
Zeit und Aufmerksamkeit far hochwertige Marken.

Mit durchschnittlich 20 Minuten Verweildauer entsteht bei
einer Zielgruppe, die stark im US-Markt verankert ist

und gleichzeitig zwischen New York und wichtigen euro- : \ | | :
paischen Metropolen reist Raum fir echte Markenwirkung. = A ol E— - JFK Brand-Screens
lhre Prasenz lasst sich dabei gezielt inszenieren: von |

maximaler Sichtbarkeit auf 10 Screens in der gesamten
Lounge bis zu fokussierten Platzierungen in Premium-
Zonen oder hochfrequentierten Bereichen. So wird aus
einem Lounge-Aufenthalt ein hochwertiger Kontakt-
punkt mit bis zu 990.000 monatlichen Impressions. ‘ A% — " S Impressions/Monat.

Vielfaltige Markenprasenz fir

unterschiedliche Kampagnenziele: von
breiter Sichtbarkeit bis gezielter
Aktivierung, mit bis zu 990 Tsd.
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VWashington

| ounge
Screens (IAD)

Exklusive Aufmerksamkeit fiir lhre
Marke am U.S. Capital Gateway IAD

Die IAD Lounge in Washington schafft einen besonders
fokussierten Markenmoment im transatlantischen Reise-
umfeld: Vielflieger, Geschaftsreisende und anspruchs-
volle Freizeitreisende treffen hier in einem ruhigen, hoch-
wertigen Lufthansa Group Umfeld auf |hre Marke.

Mit durchschnittlich 90 Minuten Verweildauer entsteht viel
Zeit fur bewusste und wiederholte Kontakte: mit wenig
Ablenkung und hoher Aufmerksamkeit. Die Markenprasenz
lasst sich dabei gezielt auf das Kampagnenziel ausrichten:
von maximaler Reichweite auf 7 Screens in der gesamten
Lounge bis zu fokussierten Platzierungen in Premium-

/Zonen oder hochfrequentierten Bereichen. So entsteht ein

kompakter, hochwertiger U.S.-Touchpoint mit bis zu
225.000 monatlichen Impressions.
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IAD Brand-Screens

Flexible Prasenz in stark frequentierten
Lounge-Bereichen in Washington:

mit verschiedenen Paketen und bis zu
225 Tsd. Impressions/Monat.
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L ufthansa
Group Wi-Fi

Neue digitale Markenmomente uber
den Wolken

Mit high-speed Wi-Fi entsteht an Bord ein neues digitales
Premium-Umfeld fir Marken: Reisende greifen wahrend
des Fluges auf unlimitiertes Internet zu und begegnen
autmerksamkeitsstarken Werbeformaten direkt im In-
flight-Portal. Das Umfeld verbindet hohe Aufmerksamkeit,

wiederholte Kontaktmaoglichkeiten und verifizierte User
Uber Miles & More oder Travel ID.

Der Roll-out innerhalb der Lufthansa Group umfasst
perspektivisch rund 850 Flugzeuge bis 2029. Preise und
Werbemaglichkeiten auf Anfrage.
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| ufthansa Group Media -
Premium-\Werbung uber

/2 Touchpoints hinweg und
wahrend der gesamten Reise.

FUr Buchungen oder Ruckfragen stehen wir
lhnen jeder Zeit zur Verfugung. Konktakieren

Sie uns unter lufthansa.com/medien

Jetzt Kontakt aufnehmen

Deutsche Lufthansa AG, Lufthansa Aviation Center, Airportring, 60546 Frankfurt am Main
eeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeee


http://www.lufthansa.com/medien
http://lufthansa.com/medien
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